PADAGOGISK VEJLEDNING

#VALGAGTE inviterer 7.-9. klasser til at hjeelpe med at Igse en stor samfundsudfordring.
#VALGAGTE lader eleverne udvikle og iveerkseette kampagner mod kopivarer.

#VALGAGTE understoatter elevernes selvstaendige arbejde med den innovative projektopgave.
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Den innovative
projektopgave




#V£ LG;&GTE - EN VIRKELIGHEDSNAR PROJEKTOPGAVE

Med #VeelgZgte inviterer Patent- og Varemaerkestyrelsen landets 7.-9 klasser til at hjeelpe med
at bekaeempe kopivarer for at mindske efterspargslen hos forbrugerne.

Hjeelp Patent- og Varemeerkestyrelsen med at udvikle

Klassens

og iveerksaette kampagner, der far danskerne til at mission

veaelge aegte varer i stedet for kopivarer

Eleverne udvikler #Veelg4&gte-kampagner, som de iveerkseetter, fx i deres eget lokalomréde og
for en specifik mélgruppe. Dermed laerer eleverne om kampagner, kopivarer og IPR (Intellektuelle
ejendomsrettigheder) samtidigt med, at de er med til at bekeempe et samfundsmaessigt problem
med store gkonomiske, sundheds- og sikkerhedsmaessige konsekvenser.

#Veelg/Agte er bygget op omkring den innovative projektopgave med:

e 3-4 |ektioner til FORBEREDELSE, hvor Patent- og Varemaerkestyrelsen praesenterer klassen
for missionen, og der indledes en begyndende forstéelse for problemstillingerne.
Problemstillingerne tematiseres, der udvikles kampagne-ideer, og projektugens arbejde
planlaegges.

* 1 uge til PROJEKTARBEJDET, hvor grupperne arbejder selvsteendigt med en selvvalgt
problemstilling understgttet af de tre faser UNDERS@ZG, SKAB og IVAERKSAT.

SINDERSHG +#SKAB AWERKSAT

Projektugens Projektugens Projektugens
1.0g 2. dag 3. 09 4. dag 5. dag

| #UNDERS@G udforsker grupperne problemstillingerne for at forbedre deres kampagne-
idé.

| #SKAB producerer grupperne deres #Veaelg£Lgte-kampagner med henblik pd, at de skall
iveerkseettes i virkeligheden.

| #IVAERKSAT lancerer og tester grupperne deres #VeelgALgte-kampagner og undersgger,
hvordan de bliver modtaget. Desuden forbereder grupperne deres fremlaeggelser.

Leererens rolle er Igbende at understotte eleverne i at treeffe selvstaendige valg ift. metoder,
veerktgjer og fagligt indhold.

e 3-4 |ektioner til FREMLAGGELSE (afhaengigt af antallet af grupper). Grupperne pitcher deres
indsigter og l@sninger for et autentisk publikum, og de modtager feedback pé& deres arbejde.
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FORMAL

Elever, der deltager i #Veelg4£gte, skal have en oplevelse af

« at kopivarer er en samfundsmaessig udfordring

 at det er vigtigt at beskytte idéer og opfindelser

« at kunne handle p& de udfordringer, de oplever i deres hverdag

« at deres lgsninger bl.a. kan bidrage til opfyldelse af verdensmdélene i forhold til jobskabelse,
ansteendige arbejdspladser, udnyttelse/menneskehandel, ulovlige penge- og vabenstreamme og
bekaempelse af organiseret kriminalitet

LARINGSMAL

Eleverne leerer at:

* Indkredse og formulere en udfordring, der har rod i den virkelige verden
* Finde ny viden gennem lokale undersggelser

» Taenke kreativt og f& gode idéer

* Indgd i samarbejdsrelationer og diskutere forstdelser

* Fremstille multimodale produkter til en bestemt malgruppe

* Kommunikere et budskab

* Tilrettelaeegge og gennemfare en kampagne fra idé til afvikling

* Teste og evaluere om deres kampagne virker i forhold til modtagergruppe
* Lancere kampagner, som skaber veerdi for andre

* Pitche og modtage feedback

Afhaengigt af elevernes fokus kan fglgende faglige kompetencer komme i spil:

DANSK

* Eleverne har viden om kommunikation og dets virkemidler

* Eleverne kan argumentere og forholde sig til andres perspektiv
* Eleverne kan indsamle oplysninger og disponere indholdet

* Eleverne kan fremstille og lancere multimodale produktioner

* Eleverne kan fremlaegge produkter for andre

* Eleverne kan skabe sammen med andre

SAMFUNDSFAG

* Eleverne har viden om forbrugeradfaerd, forbrugerroller og forbrugerrettigheder

* Eleverne har viden om centrale principper i markedsgkonomien

* Eleverne kan diskutere rollen som forbruger

* Eleverne kan identificere, formulere og gennemfare enkle undersggelser af samfundsmeessige
problemstillinger

* Eleverne kan formidle resultater af en gennemfart undersggelse

* Eleverne har viden om brug af kulturteknikker og digitale medier til formidling

* Eleverne kan finde relevante kilder
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FREMLAGGELSE

Patent- og Varemaerkestyrelsen praesenterer klassen for
missionen, og der indledes en begyndende forstdelse for
udfordringerne.

Udfordringerne tematiseres, der udvikles kampagne-
ideer, og projektugens arbejde planleegges.



FORBEREDELSE

OPGAVE 1
FORMAL: Klassen hjeelper hinanden med at identificere og indkredse udfordringerne.
TIDSRAMME: 45-90 min.
ELEVMATERIALER:
| R e e
\‘i'l PATENT- 0G VAREM/&RKESTYRELSENY . ‘ = L
Kick-Off-made/ Klassens vidensveeg: 3'x Veerd at vide.. FOR-evaluering
introvideo: jegveelgeraegte.dk jegveelgeraegte.dk jegveelgeraegte.dk

jegveelgeraegte.dk

OPGAVEN: 1. Print plakaterne Klassens vidensveeg samt Veerd at vide ud i A3 og haeng

dem op et synligt sted i klassen. Imens besvarer klassen fgr-evalueringen pé
jegveelgereegte.dk med spargsmal knyttet til elevernes forforstéelse.

2. Klassen introduceres for missionen, de skal arbejde med i projektugen. De
orienterer sig pd plakaterne Veerd at vide, og de deltager i et gratis Online
Kick-Off-mgde med Patent- og Varemeerkestyrelsen eller ser Introvideoen.
Tilmelding og intro-video findes pé jegveelgeraegte.dk.

3. P& plakaten Klassens vidensveeg noterer eleverne nu alt, hvad de ved om
kopivarer, rettigheder, kampagnen som genre samt Patent- o0g
Varemeerkestyrelsens perspektiver pé& udfordringerne.

4. Som opsamling udleder klassen de vigtigste udfordringer i bekeempelsen af
kopivarer. Udfordringer som klassen skal forsgge at lgse gennem deres
#VeelgAgte-kampagner. Udfordringerne noteres pé Klassens vidensvaesg.

HVORFOR BEKAMPE KOPIVARER?

- Du seetter dit helbred pé spil

- Du risikerer at f& betalingskort misbrugt og
computer inficeret med virus og malware

- Du seetter arbejdspladser pd spil
- Du statter kriminalitet

- Du udnytter sérbar arbejdskraft
4 - Du spilder dine penge




FORBEREDELSE

OPGAVE 2

UDVIKL KAMPAGNE-IDEER

FORMAL: Klassen samarbejder om at udvikle s& mange og sé kvalificerede
kampagne-idéer som muligt. Kampagne-ideerne giver eleverne retning og
mal for projektugen.

TIDSRAMME: 45 min.

ELEVMATERIALER:

Idéudvikling Post-its

OPGAVEN: 1. Fordel klassens elever i grupper.

2. Farst brainstormer gruppens medlemmer individuelt

pd, hvad de kan gare for at bekeempe kopivarer. Er kampagnen let/sveer
at gennemfgre?
Rammer kampagnene

Alle idéerne noteres p& post-its.

3. Herefter preesenterer hver gruppemedlem deres mange/f&?
idéer for resten af gruppen, og sammen udveelger
de den idé, de tror allermest pd. Idéen beskrives i
midterfeltet p& arket Idéudvikling.

4. Nér alle grupper har beskrevet deres bedste kampagne-idé, sender de
beskrivelsen til en nabogruppe, som teenker med og forbedrer idéen. De
nye tilfgjelser noteres i tekstfelterne.

5. Efter 5minutter sendes kampagne-beskrivelsen videre, ogen ny
gruppe udvikler videre pé idéen. Det gentages minimum 3 gange,
hvorefter kampagne-beskrivelsen kommer retur til gruppen.

EKSEMPLER PA KAMPAGNEIDEER
Happening pd byens torv, brochure med gode rdd inden sommerferierejsen, oplaeg til
morgensang med statistik, videovejledning til at spotte kopivarer pd nettet, sjovt spil, radio-

debat-program, instagram-memes med veaelgaegte-budskaber, et fancy slogan, klistermaerker,
en artikel til byens avis, nudging pa rejsen, etc.
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FORBEREDELSE

OPGAVE 3
FORMAL: Klassen orienteres om projektugens 3 faser, og der dannes grupper.
Grupperne introduceres til Bullet Journal, og de planleegger UNDERSQOG-
fasen.
TIDSRAMME: 45 min.
ELEVMATERIALER:
————
1]
Guide til Bullet Journal Metodekort til
#UNDERSQG
OPGAVEN: 1. Projektugens 3 faser UNDERS@G, SKAB og IVERKSAT bliver praesenteret
for klassen.

2. Klassen danner grupper, fx ved at eleverne veelger sig ind pé& klassens for-
skellige kampagneidéer.

3. Klassen praesenteres for Bullet Journal, hvor de skal dokumentere og
reflektere over ugens arbejde med tekst, billeder og film. | Elevhaeftet er der
en guide til, hvordan den kan udarbejdes.

4. Hver gruppe planleegger projektugens UNDERS@G-fase
(projektugens to fgrste dage) i deres Bullet Journal,
og de overvejer:
- Hvad skal vi vide mere om for at kunne ivaerksaette vores
kampagne-idé?
- Hvordan kan vi tilegne os viden?

i, i ? ?
Hvad skal vi ggre? Hvem gar det® En Bullet Journal

Hvorndr ger vi det? er kalender, notesbog og liste
samlet i én. Ofte er den
S _ . krydret med smé& tegninger og
Grupperne kan hente inspiration og ideer til farver, der gar den personlig.

UNDERS@G-fasen i Elevhaeftet. Det er en m&de at tracke

fortiden, organisere nuet
og planleegge
fremtiden.




PROJEKTARBEJDE

PROJEKTUGEN

Grupperne arbejder selvstaendigt med missionen
igennem de tre faser UNDERSQG, SKAB og IVARKSAT,
og leereren giver inspiration, et fagligt benspaend,
vejledning og feedback.

ZUNDERSHG #SHAB

1. 0g 2. dagen 3.0g 4 dagen 5. dagen
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PROJEKTARBEJDE

OPGAVE 4 Stot
eleverne i at treeffe
#“““E“snﬁ “ selvsteendige valg
ift. metoder og
KAMPAGNE-IDEEN

FORMAL: | #UNDERSQG skal grupperne forbedre deres kampagne-idé med ny viden.
De skal selvsteendigt veelge undersggelsesmetoder og fagligt indhold, der
kan gere dem klogere pé fx kopivarer, rettigheder, kampagners virkemidler,
forskellige perspektiver pd& problemstillingen, etc.

fagligt indhold

TIDSRAMME: 1. 0g 2. projektdag

ELEVMATERIALER:

== @
%
Metodekort Fagligt Guide til Kampagne
til #HUNDERS@G inspirationsmateriale
OPGAVEN:

1. Grupperne gér pd jagt efter viden, der kan kvalificere deres kampagne-idé.
Grupperne udveelger selv hvilke metoder og fagligt indhold, de gnsker at
undersgge. De kan lade sig inspirere af metodekort til #UNDERS@G samt det
faglige inspirationsmateriale i Elevhaeftet, som bl.a. byder pé& artikler, videoer,
info-plakater, billedmateriale etc.

Klassen deler al ny viden pé plakaten Klassens vidensveaeg.

2. P& baggrund af den indsamlede viden beskriver grupperne deres
kampagne-idé i Bullet Journal. De kan hente

inspiration i Guide til kampagnen i Elevheeftet.
TAG me!

3. Som opsamling p& #UNDERS@G praesenterer hver Tell me something you like
gruppe deres kampagne-idé for klassen og modtager

feedback med metoden TAG mel

Ask a question
Give a suggestion or an idea

4. Dagene afsluttes med refleksioner over de to dages arbejde i Bullet Journal.
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PROJEKTARBEJDE

OPGAVE 5 Stet
eleverne i at treeffe
‘ #SKAB ‘ selvstaendige valg

FORMAL: | #SKAB-fasen producerer grupperne deres #Veaelg4&gte-kampagner med
henblik pd&, at de skal iveerksaettes i virkeligheden. Leereren udfordrer
grupperne med et fagligt benspaend.

ift. metoder og
fagligt indhold.

TIDSRAMME: 3. 0g 4. projektdag

ELEVMATERIALER:

=y )
o e i

Metodekort Klassebrev:
til #SKAB “Kreenker | andres
rettigheder?”
OPGAVEN: 1. Grupperne planleegger SKAB-fasen (projektugens 3. og 4. dag), hvor de

skal producere kampagnen. Det noteres i Bullet Journal. De kan hente
inspiration til valg af metoder til #SKAB-fasen i Elevheeftet. De noterer,
hvem der gar hvad, hvorndr.

2. Grupperne producerer deres #VeelgA£gte-kampagne med henblik p& at
ivaerkseette den for en specifik mélgruppe.

3. P& et tidspunkt, nér alle grupper er godt i gang med at producere deres
benspaend kampagner, og ndr leereren vurderer, at det passer ind, stopper laereren
alle grupper i deres arbejde. Leereren fortaeller eleverne, at der er

kommet en vigtig meddelelse fra Patent- og Varemeerkestyrelsen.

Klassebrev: “Kraenker | andres rettigheder?” udleveres til grupperne,

og det laeses hgijt i klassen. Klassen reflekterer over, hvilken betydning
det har for deres kampagner, og hver gruppe gennemgdr tjeklisten.

4. Grupperne forbedrer deres kampagner med den nye viden, og de sikrer
sig, at de ikke kraenker nogens rettigheder.

5. Som afslutning p& dag 4 noterer grupperne deres refleksioner over de
sidste dages arbejde i Bullet Journal.

9 HVELGAEGTE



PROJEKTARBEJDE

) ) zsue )3

$
/——_=\
PATENT- 0G VAREMZARKESTYRELSEN

Patent- og Varemeerkestyrelsen
Helgeshgj Allé 81
2630 Taastrup

KZRE ELEVER,
DER DELTAGER | #VALGAGTE.
KRZNKER | ANDRES RETTIGHEDER?

Patent- og Varemezerkestyrelsen ger jer opmaerksom pd, at de #Veelg&gte-kampagner, | er i
gang med at udvikle, IKKE mé& kreenke andres rettigheder.

Gennemgd derfor tjeklisten og sikre jer, at jeres kampagner ikke indeholder ulovlig brug of andres:

kunstneriske og litteraere veerker, f.eks. musik, tekst, billeder og film

personfotos, med mindre | har fé&et tilladelse

varemeerker, f.eks. logoer, navne og slogans

design, f.eks. mgbler, veerktaj og legetoj
Mon | er s& nyteenkende

og kreative i jeres
#Veelg£gte-kampagne,
at jeres idé kan beskyttes?
Er litvivl, s& tjek de faglige inspirationsmaterialer, Tjek plakaten Immaterielle
jegveelgeraegte.dk eller ring pé& vores hotline tlf. 2260 5687. rettigheder

oo

opfindelser, f.eks. mekanik og elektronik

Med venlig hilsen
Patent- og Varemaerkestyrelsen

ANVENDELSE AF #VALGAGTE GRAFIK
De grafiske illustrationer, der er vist pd denne side, md | gerne benytte i jeres egne kampagner.

Ophavsretten til de gvrige fotos og videoer, der indgér i materialet, tilhgrer de enkelte rettighedshavere og mé kun bruges i un-
dervisningsmaterialet. Det betyder, at | som elever ikke mé& benytte dem i jeres kampagner.

De anviste illustrationer kan | downloade pd jegveelgersegte.dk

SIDE 10 Mm




PROJEKTARBEJDE

OPGAVE 6 Stet

eleverne i at treeffe
“ #“u[nl(SIET selvsteendige valg

KAMPAGNE OG FORBERED
FREMLAGGELSE

FORMAL: Grupperne lancerer deres #Veelg4&gte-kampagner og undersgger, hvordan
de bliver modtaget. Desuden forbereder grupperne deres fremleeggelser.

ift. metoder og
fagligt indhold.

TIDSRAMME: 5. projektdag

ELEVMATERIALER:

PO S
P

Metodekort til #IVARKSAT

OPGAVEN: 1. Grupperne planleegger IVERKSAT-fasen (projektugens 5. dag), hvor de
lancerer deres kampagner og ser, om de virker. Det noteres i Bullet
Journal. De kan hente inspiration til valg af metoder til #IVARKSAT-
fasen i Elevheeftet. De noterer, hvem der ger hvad, hvornér.

2. Grupperne iveerkseetter deres #VeelgZ&gte-kampagne.
3. Grupperne dokumenterer lanceringen.

4. Grupperne kan eventuelt dele deres kampagner pd sociale medier under
hashtagget #VeelgALgte. Husk at eleverne skal tjekke, at de ikke kraenker
nogens rettigheder.

5. Som afslutning forbereder grupperne deres projektfremlaeggelse og fér de
sidste ting p& plads.

Bt AVELGRGTE



FREMLAGGELSE

Grupperne pitcher deres indsigter og I@gsninger for et
autentisk publikum, og leereren evaluerer forlgbet og
elevernes udbytte sammen med publikum.
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FREMLAGGELSE

OPGAVE 7

FREMLAG

FORMAL: Grupperne fremleegger deres projekter, og deres fremlaeggelse bedgmmes og
fejres af publikum.

TIDSRAMME: + 135 min.

ELEVMATERIALER:

ST " s ]

EFTER-evaluering

Bedgmmelseskriterier Bedgmmelseskort jegvaslgeraegte.dk

OPGAVEN: 1 Grupperne ggr de sidste forberedelser inden selve fremlaeggelserne: Stiller smé
boder op, dekorerer vaegge, etc. De inviterede folk fordeles i
smd hold, og de introduceres til “Bedammelses-
kriterierne” p& naeste side.

Inviter mange
forskellige mennesker til at
overveere elevernes
fremlaeggelser, fx skolens ledelse,

2. P& skift bes@ger holdene klassens grupper. Hver
gruppe fér besgg af flere hold, og hver gruppe

har: S foreeldre, venskabsklasser,
- 5 min til pitch virksomheder, laererne omkring
- 5 min til spargsmail. klassen etc.

3. Efter hvert besgg afslutter holdene deres besgg Autentisk formidling kan noget!
ved at nedskrive en feedback til gruppens arbejde
pd et Bedgmmelseskort.

4. Leereren indsamler Bedgmmelseskortene, og p& baggrund
heraf kan leereren udarbejde en skriftlig udtalelse og et standpunkt til alle elever.

5. Eleverne evaluerer projektet ved at besvare Patent- og Varemeerkestyrelsens
spargeskema pé jegveelgeraegte.dk.

PRIORITER EVALUERINGEN!
For at vi som styrelse fortsat kan

prioritere at udviklle gratis
undervisningsmaterialer af hgj

kvalitet, har vi brug for evaluering
af elevernes leering.
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FREMLAGGELSE

Hjeelpe-spargsmdl til at kunne vurdere elevernes fremlaeggelser.

ARBEJDSPROCES

Har gruppen synlige beviser pd, at de har truffet faelles beslutninger om indhold, proces
og produkt?

» Deltager alle aktivt i gruppearbejdet, hjeelper de hinanden, og tager de opgaver pé sig?
* Kan gruppen planleegge og styre deres arbejde?
* Har gruppen klare team-roller?

* Har gruppen fort Bullet Journal hver dag, hvor de reflekterer over deres arbejde?

FAGLIGT INDHOLD
* Har gruppen undersggt problemet grundigt og f.eks. talt med personer uden for skolen?
* Har gruppen valgt relevante metoder til UNDERSQDG, SKAB og IVERKSAT?

* Kan gruppen analysere den indsamlede viden og omsaette den til brugbare argumenter?

PRODUKT

* Har gruppen udarbejdet en kreativ lgsning pd, hvordan de kan f& danskere til at veelge
e&gte varer?

* Er gruppens kampagne tilpasset en specifik mélgruppe?
* Har gruppen fart kampagnen ud i livet og modtaget feedback fra andre?

* Har gruppen udarbejdet en multimodal Bullet Journal, hvor de med tekst, billeder og
filmm dokumenterer ugens arbejde?

FREMLAEGGELSE

Er gruppen feaelles om at fremlaegge?
* Er gruppens formidling tydelig og veldisponeret?
* Fremleegger gruppen deres problemstilling, arbejdsproces og valg af lasning ?

* Anvender gruppen flere modaliteter i deres praesentation (fx video, lyd, billeder, modeller,
kropssprog etc.)?
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FREMLAGGELSE

Noter til klassens leerer, der udarbejder en samlet vurdering til eleverne

GRUPPE:
GRUPPENS L@SNING:

Fremlaeggelsernes struktur: 5 min. pitch - 5 min. dialog - 5 min. skriftlig feedback

ARBEJDSPROCES

FAGLIGT INDHOLD

PRODUKT

FREMLAGGELSE
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Unge iveerksaetter
kampagner






